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Estratégia de marca
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01

O que é a marca

Luiza Dreher é uma

marca pessoal que atua

no mercado de beleza

e saúde, através de

tratamentos estéticos

e orais.
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02

Com quem essa

marca fala
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Com aquela mulher que 
está em busca de ajustar 
sua autoestima e bem-
estar para se sentir 
melhor consigo mesma.

25-30 anos

40-50 anos

Sem filhos, em relacionamento

Mães, com família, autônomas
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03

Qual mensagem

essa marca quer

transmitir para

esse público

Delicadeza, elegância, 
qualidade, profissionalismo, 
autoridade.
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04

The

Golden

Circle

Por que?

Por que?

Como?

O que?

Ajudar mulheres a elevar

sua autoestima e bem-estar

para que se sintam mais

felizes e realizadas.

Melhorando a aparência

e a saúde das mulheres.

Harmonização facial, estética

dental e saúde bucal.

Como?

O que?
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05

Resumo

Uma marca pessoal que atua no mercado

de saúde e beleza.



Fala com mulheres que estão em busca

de melhorar sua autoestima e bem-estar.



Quer transmitir elegância, autoridade

e profissionalismo para gerar segurança

e confiança na paciente.
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Soluções visuais
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01

Direção visual
Escolher cores, formas e estilo 
que remetam à elegância, 
autoridade e à feminilidade, 
fugindo do clichê para ter 
destaque e diferenciação no seu 
mercado local.
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02

Paleta de cores
A paleta é composta por azul, 
cinza e tons de amarelo para 
criar um efeito de ouro.



A estratégia aqui é trazer 
aspectos de confiança para a 
marca e também diferencial 
competitivo no seu mercado.
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Mais 
autoestima 
e bem-estar.
Estética não é apenas questão de 
aparência, mas uma questão de estar 
bem consigo mesma.

Contralto XSmall

Inter Regular

03

Tipografia
A tipografia é a voz da marca. A 
estratégia aqui é que essa voz 
transmita profissionalismo mas 
também uma jovialidade, por isso 
escolhi uma tipografia sem-serifa mas 
com variação no traço, que traz 
aspectos de sofisticação e elegância.
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04

Logotipo
O logotipo é a soma da paleta 
de cores e a tipografia 
escolhida. Por se tratar de uma 
marca pessoal em construção, é 
mais estratégico enfatizar o seu 
nome. Por isso não utilizamos 
símbolo aqui.



Personalização
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Aplicações reais
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O resultado final é uma marca 
que transmite elegância, 
autoridade e profissionalismo, ao 
mesmo tempo que se diferencia 
dos seus concorrentes locais e 
também se comunica com o 
público feminino.
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Obrigado.
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