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Estratégia de marca
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01

O que é a marca

Roseli Mendonça é uma

marca pessoal que fala

especialmente sobre

maternidade e educação

de filhos dentro de uma

perspectiva cristã.
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02

Com quem essa

marca fala
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Com aquela mãe que 
está em busca de uma 
maternidade mais leve e 
sábia, querendo educar 
os seus filhos conforme 
o que a Bíblia ensina.
25-35 anos

Classe A e B

Mães que trabalham

Renda entre 3 a 6 mil reais
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03

Qual mensagem

essa marca quer

transmitir para

esse público

Transformação, 
acolhimento, leveza, 
assertividade, sabedoria.



Roseli Mendonça Jan 2024

04

The

Golden

Circle

Por que?

Por que?

Como?

O que?

Muitas ideias confusas se

instalam em lares cristão. Nós

acreditamos em uma educação

transcendente, para a eternidade.

Através de conteúdos leves, com

bom humor e carregados de

princípios cristãos.

Textos e vídeos nas redes sociais.

Como?

O que?
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05

Resumo

Uma marca pessoal sobre maternidade

e educação cristã.



Fala com mães que estão em busca de

conhecimento com princípios.



Quer transmitir leveza, sabedoria,

transformação e acolhimento.
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Soluções visuais
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01

Direção visual
Escolher cores, formas e estilo 
que remetam à leveza, 
maternidade e acolhimento.
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02

Paleta de cores
Os tons de marrom foram 
escolhidos para reforçar a 
mensagem de acolhimento, 
conforto e conexão pessoal,

uma marca humana.

60%

#F4EBE4 #D3AF91 #634A39

30% 10%
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A maternidade

é uma brecha.
Uma brecha para 
entendermos a diferença 
entre o amor “pessoa-coisa” 
e o amor “pessoa-pessoa”.

03

Tipografia
A tipografia tem um espaço especial 
nessa marca. A estratégia aqui é 
usar uma fonte de estilo levemente 
serifada mas bastante humana, 
"imperfeita". Como uma voz amiga, 
companheira e bem-humorada.
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04

Logotipo
O logotipo será um elemento de 
apoio, usado apenas em situações 
específicas dessa marca, porém ele 
reflete os principais valores: 
acolhimento, leveda, bom humor.



Aplicações reais
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O filho

é o reflexo 
dos pais.

Criança de 6 anos, pais autoritários. 

Relação marcada por gritos, ameaças 

e palmadas. Pais desregulados 

emocionalmente não conseguem 

amparar e orientar essa criança ao 

longo desses 6 anos em seus 

momentos de birra. O que temos?

#PostaNoFeed

Possivelmente uma 
criança muito reativa, 
com pouca 
habilidade de 
regulação emocional.
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Orientações

gerais

Crônicas que acompanham fotos da família.



Reflexões sobre maternidade e educação.



Cortes de aulas em vídeo.

Colocar título em tudo? Não.

Nas reflexões e cortes eu sugiro que sim, 
mas não precisa ficar presa nessa regra.



Fontes diferentes para crônicas e 
reflexões? Não vejo necessidade.
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Obrigado.
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