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POSICIONAMENTO




Vamos juntos fazer
sua empresa voar.

A Plano A Contabilidade encontra-se atualmente em uma fase crucial de consolidagao no mercado
e fortalecimento do seu posicionamento de marca. Focada exclusivamente no atendimento a
infoprodutores e coprodutores, este momento representa uma oportunidade estratégica para

solidificar sua posi¢cao no mercado. A empresa se diferencia por sua abordagem que alia
conformidade normativa com as particularidades do mercado digital, oferecendo nao apenas servigos
contabeis, mas uma parceria estratégica para o crescimento sustentavel dos negocios digitais.



Promessa

Transformar a Jjornada do empreendedor digital
atraves da exceléencia contabil sendo o alicerce
seqguro para seu crescimento sustentavel.




O nome "Plano A" carrega uma mensagem estratégica significativa: posicionar-se como a primeira e principal
escolha quando se pensa em contabilidade para infoprodutores. Esta nao é apenas uma aspiracao, mas um
reflexo direto do compromisso da empresa em ser a solucao definitiva para seu nicho especifico de mercado.
Os principais diferenciais da Plano A Contabilidade podem ser resumidos em trés pilares fundamentais:

o Especializacao exclusiva: Uma das unicas empresas contabeis do mercado focado especificamente em
infoprodutores e coprodutores, permitindo um entendimento profundo das necessidades e desafios

especificos deste segmento.

e Exceléncia tecnica: Compromisso rigoroso com as normas contabeis e legislagdes tributarias, oferecendo nao
apenas conformidade, mas também seguranca e tranquilidade aos clientes.

o Abordagem tecnologica: Utilizacao intensiva de tecnologia e processos padronizados para garantir eficiéncia
e qualidade consistente nos servicos prestados.
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ARQUETIPO




mis Microsoft

SABIO/PRESTATIVO

A combinacao do arquétipo principal do Sabio com elementos do
Prestativo cria uma personalidade de marca unica e adequada para a
Plano A Contabilidade. Esta fusao permite que a empresa mantenha
sua autoridade técnica e especializacao enquanto desenvolve
relacionamentos proximos e estratégicos com seus clientes.

Esta dualidade reflete perfeitamente a proposta de valor da empresa:
oferecer expertise técnica especializada (Sabio) de forma que
simplifique e potencialize o crescimento dos clientes (Prestativo).

A predominancia do arquétipo do Sabio garante o posicionamento
profissional desejado, enquanto os elementos do Prestativo
humanizam a marca e fortalecem sua conexao com o publico-alvo.
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PUBLICO




O perfil do cliente da Plano A Contabilidade é bastante especifico:

empreendedores digitais, predominantemente entre 20 e 40 anos,
pertencentes as classes média e alta. Este publico € composto por
dois grupos principais:

o Infoprodutores primarios: empreendedores que comercializam
conhecimento através de plataformas digitais, buscando
liberdade geografica e financeira.

o Profissionais do ecossistema digital: coprodutores, gestores de
trafego, copywriters, designers, profissionais de suporte e
estrategistas digitais, todos compartilhando o objetivo comum
de alcancar independéncia financeira atraves do
empreendedorismo digital.

Este publico se caracteriza por sua busca por exceléncia e
conformidade legal, rejeitando solugdes improvisadas em
favor de uma gestao empresarial profissional e segura.




o Infoprodutor que prefere investir em solucoes profissionais que garantam conformidade e seguranca para
poder focar em crescimento e sente-se sobrecarregado com a necessidade de entender aspectos tributarios

enquanto precisa criar conteudo.

e Valoriza a possibilidade de trabalhar de qualquer lugar, mas nao quer improvisar nha gestdao do negocio,
teme estar perdendo dinheiro ou correndo riscos por nao ter uma gestao financeira adequada.

o Coprodutor que trabalha simultaneamente com varios projetos e infoprodutores, prioriza fornecedores e
parceiros gue demonstrem alto nivel de especializacao e profissionalismo.

e Busca constantemente formas de automatizar e padronizar operacdes para crescer de forma sustentavel,
por isso procura sempre referéncias e cases de sucesso para implementar as melhores praticas do mercado.



RAFAEL COSTA

Infoprodutor em Ascensao

Idade 29 anos

Cidade Curitiba, PR

Situacao Infoprodutor de cursos
de marketing digital

Perfil

Ex-gestor de marketing de e-commerce, iniciou
como afiliado digital ha 3 anos. Apds sucesso
com vendas de produtos terceiros, desenvolveu
seu proprio curso de trafego pago. Hoje possui
uma comunidade com mais de 20.000 alunos e
esta expandindo seu portfélio de produtos
digitais.

Objetivos

o Estruturar equipe propria de suporte e marketing
e Lancar programa de mentorias premium
e Atingir faturamento mensal de R$ 200.000 em 12 meses

Desafios

o Dificuldade para gerenciar receitas de multiplas plataformas
(Hotmart, Monetizze, Eduzz)

e Inseguranca sobre a melhor forma de contratar colaboradores

e Duvidas sobre planejamento tributario para nova estrutura do negocio

Como a Plano A pode ajudar

Oferecendo um suporte completo para a nova fase do negocio de Rafael,
através da implementacao de um sistema integrado para gestao financeira
das multiplas plataformas, fornecendo orientacao especializada sobre
modelos de contratacao e seus impactos tributarios, além de desenvolver
um planejamento tributario estratégico que suporte seus planos de
expansao e a nova estruturacao societaria.



CAMILA MENDONCA

Coprodutora Experiente

Idade 34 anos

Cidade Sao Paulo, SP

Situacao Coprodutora de langamentos
digitais, gerencia 4 clientes

Perfil

Formada em Administracao, trabalhou 6 anos
com gestao de projetos em multinacional.
Migrou para o mercado digital em 2019 como
gestora de projetos freelancer. Especializou-se
em coproducao apos participar de um
lancamento de 7 digitos. Hoje é referéncia em
gestao de lancamentos complexos.

Objetivos

o Criar metodologia propria de coproducao
e Montar time de projeto escalavel
e Desenvolver braco de consultoria estratégica

Desafios

e Complexidade na gestao fiscal dos diferentes contratos de parceria
 Necessidade de processos padronizados para escalabilidade
e Estruturacao financeira para expansao do negocio

Como a Plano A pode ajudar

Atuando como parceira estrategica fornecendo suporte especializado na
elaboracao e gestao dos contratos de coproducao, implementando um
sistema fiscal otimizado para gerenciar multiplos projetos simultaneamente
e orientando o planejamento financeiro e societario necessario para
viabilizar seus planos de expansao € novo modelo de negdcio.



LUCAS SANTOS

Especialista Digital Emergente

Idade 31 anos

Cidade Belo Horizonte, MG

Especialista em trafego pago
Situacao para infoprodutores, atende
5 clientes de alto ticket

Perfil

Graduado em Publicidade, comeg¢ou como social
media em agéncia tradicional. Especializou-se
em Facebook Ads e Google Ads, focando
exclusivamente no mercado de infoprodutos.
Construiu reputacao por gerar resultados
consistentes em langcamentos digitais.

Objetivos

o Criar agéncia especializada em trafego para infoprodutores
e Desenvolver produto digital sobre gestao de trafego
o Estabelecer parcerias estratégicas com coprodutores

Desafios

o Precificacao adequada dos servicos considerando a sazonalidade
e Organizacao financeira para transicao de PF para PJ
e Estruturacdo do negdcio para atender mais clientes

Como a Plano A pode ajudar

Orientando sobre o modelo de negocio mais adequado e sua tributacao,
conduzindo o processo de transicao de pessoa fisica para juridica, e
Implementando controles financeiros eficientes que permitam uma gestao
adequada do fluxo de caixa e uma precificacao estrategica dos seus servicos.



SERVICO

BENEFICIOS RACIONAIS

BENEFICIOS EMOCIONAIS

Contabilidade Completa

Constituicao e Alteracoes Empresariais

Planejamento Tributario Estratégico

Emissao de Certificado Digital

Fornecimento de Endereco Fiscal

Conformidade com legislacao fiscal e tributaria

Controle financeiro preciso
Processos padronizados e eficientes
Suporte especializado no mercado digital

Agilidade na formalizacdo do negdcio
Escolha adequada do regime tributario
Documentacao completa e atualizada
Suporte em todas as etapas burocraticas

Economia em impostos

Prevencao de problemas fiscais
Aproveitamento de beneficios legais
Orientacdo para crescimento sustentavel

Acesso a servigos governamentais
Assinatura digital valida legalmente
Agilidade em processos burocraticos
Garantia de autenticidade documental

Endereco comercial legitimo
Gestao profissional de correspondéncias
Conformidade com exigéncias legais

Separacao entre endereco pessoal e comercial

Tranquilidade para focar no core business
Sensacao de seguranca e respaldo profissional

Confianca de estar com especialistas do mercado digital
Pertencimento a uma comunidade de infoprodutores

Realizacado do sonho do proprio negocio
Orgulho de ter uma empresa formal
Eliminacdo do medo de erros burocraticos
Sensacao de profissionalismo e legitimidade

Paz de mente em relagcdo a questdes fiscais
Confianca nas decisdes financeiras

Sensacao de controle sobre o futuro do negocio
Alivio de preocupacdes tributarias

Sensacao de modernidade e digitalizagao
Praticidade no dia a dia

Confianc¢a na validacao digital

Satisfacao com a desburocratizacao

Privacidade e seguranca pessoal
magem profissional fortalecida
_iberdade geografica

Sensacao de independéncia
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CONCORRENTES



4 O

soluzione g

Contabilizei. sao lucas

contabilidaae

N /
Pontos Fortes Pontos Fortes Pontos Fortes Pontos Fortes
1. Abre empresas gratuitamente. 1. Foco em negdcios digitais e consultoria e Especializacao no mercado digital e Especializacao completa no mercado de
2. Plataforma digital que facilita o controle personalizada. e Planejamento tributario personalizado infoprodutos.
contabil. 2. Diversificacao de servigos, como recuperagao o Servicos voltados a otimizacao fiscal e Fundada por infoprodutores com experiéncia
3. Atendimento especializado para diferentes tributaria e terceirizacao financeira. pratica no setor.
setores. 3. Clientes influentes no mercado digital e Servicos focados em solugodes tributarias
especificas para infoprodutores.
Pontos Fracos Pontos Fracos Pontos Fracos Pontos Fracos
e Foco limitado a micro e pequenas empresas. 1. Falta de detalhamento sobre processos e e Foco restrito ao mercado digital e Foco restrito ao mercado de infoprodutos.
o Atendimento digital pode nao ser ideal para precos diretamente no site. e Informacgodes limitadas sobre equipe e e Falta de servigos presenciais para quem
todos os perfis. 2. Pouca exposicao de cases de sucesso ou Experiéncia, auséncia de testemunhos e busca esse tipo de suporte.
o Alguns servi¢cos sao condicionados a resultados tangiveis. estudos de caso e Pioneirismo pode resultar em custos mais
contratacao de planos anuais. 3. A oferta de servicos poderia incluir mais o Falta de informacgodes sobre ferramentas elevados.
recursos automatizados, dado o perfil utilizadas

digital dos clientes.



Anadlise Competitiva Geral

o Todos os concorrentes tém algum nivel de especializacao ou experiéncia com mercado digital
Pontos de Paridade « Oferecem servigos contabeis basicos e planejamento tributario
e Focam em solucgoes digitais

o Enfatizar sua metodologia padronizada e uso intensivo de tecnologia

O.Portun[dages de  Destacar o foco exclusivo em infoprodutores, mas com processos mais maduros que os concorrentes
Dglere“‘za?ao para « Desenvolver e comunicar casos de sucesso e resultados tangiveis
a rFlano

o Equilibrar o atendimento digital com suporte personalizado quando necessario

o Desenvolver uma comunicacao clara sobre a expertise especifica no mercado de infoprodutos
o Criar conteudo que demonstre conhecimento profundo do setor

Recom,e?da?oes o Evidenciar a relacao custo-beneficio dos servicos
Estrategicas . o .
o Fortalecer a presenca digital mantendo o profissionalismo que caracteriza a marca
e Desenvolver um portfolio de casos de sucesso e depoimentos de clientes satisfeitos
Vantagens e Experiéncia de quase 5 anos no mercado
Competitivas a e Processos bem definidos e padronizados
Serem Exploradas e Foco exclusivo no nicho de infoprodutores e coprodutores

o Cultura organizacional que combina solidez contabil com dinamismo de startup
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PALETA DE CORES



A paleta € composta por tons de verde e cinza. A
escolha de verde como cor principal oferece uma
diferenciacao visual importante num mercado
onde o0 azul é predominante, ajudando a marca a
se destacar dos concorrentes. A combinacao
moderna e digital transmite profissionalismo sem
ser conservadora demais, sugere crescimento e
prosperidade, importantes para infoprodutores e
mantém a elegancia e seriedade mencionadas na
personalidade da marca. A paleta reflete a fusao
entre solidez de empresa contabil tradicional
com dinamica de startup moderna.
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TIPOGRAFIA




Termina
A tipografia € a voz da marca.

Especialistas em fazer
seu hegocio digital voar.

A estratégia aqui é que essa voz transmita
modernidade e profissionalismo, além de ser
facilmente aplicavel tanto no digital quanto no
fisico, por isso, escolhemos duas tipografias

. . Prompt
sem-serifa, modernas e “limpas”.

Contabilidade exclusiva para
quem vive de infoprodutos.
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LOGOTIPO




O logotipo da Plano A visa transmitir
profissionalismo e modernidade, criando um
equilibrio entre inovacao digital e seriedade
corporativa. O simbolo faz alusao a letra A e uma
seta ascendente, sutilmente incorporada na
geometria. A simplicidade do design permite boa
aplicacao em diferentes tamanhos, alem de
termos uma forma memoravel e distintiva.
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Aplicacoes reais




Contabilidade Digital



Especialistas
em fazer seu

Negocio
digital voar.

Sua
contabilidade
digital.

Seu plano
principal.







Quando o digital € seu negodcio,
nOs somos sua solucao.
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A contabilidade
gue entende seu
mundo digital

O parceiro
estratégico do
seu hegocio

digital.
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Contabilidade Digital
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OBRIGADO




